


Dine muligheder er rigtig mange

Facebook grupper er ikke din saedvanlige
marketingskanal.

Marketing er normalt monolog. En reklame
med et kort budskab og ingen interaktion.

Sadan er det ikke via Facebook grupper.
Her kan du indga i en direkte dialog med
mulige kunder. Du kan leere dem at kende.
Og kunderne, de kan leere dig at kende.
Forestil dig du

+ live taler til 50.000

+ kan chatte med 2M

* har ugens tip m/ link til din landingpage

Og bedst af alt.

At det hele er fastgjort i toppen, sa dine
budskaber er det fgrste 2M ser.

Hvilket 85% gor minimum 1 gang om ugen.

Rank nr 1
SEO? Her kan du ranke nr 1.

Det forste alle ser i en gruppe er banneret.
Her kan dit hook vaere og henvise videre til et
fastlast opslag.

Dit opslag kan veaere en kort tekst pa 5-7 linjer,
eller en 20 sek video. Din CTA linker derefter
direkte til din landingspage.

Det er den optimale kunderejse.
Din landingpage
Her kan du uddybe din pointe.

Det kan vaere mere tekst, referencer, grafik,
en video.

Med vores besggstal er din mulighed for at
konvertere (mange) kunder hgj.

Tal direkte

Vi har fx chatgrupper, der hedder,
“Medlemsfordele for gruppen”.

1 enkelt opslag og 50.000 mobiler giver en lyd.
Det er direkte kommunikation.

Og dit tilbud, det bliver virkelig set.

Du kan ogsa fa din egen chat. Hvor du nemt
kan svare pa spergsmal. Og let give et link
direkte i chatten, sa kunden kan signe op.




Webinar Meningsmalinger Video 16 timer

Det er webinar+ her. Sperg og fa svar fra Traeng igennem pa | gennemsnit bruger
Mulighederne kan synes mange. Og der er Optag dit weblnar: sa mange tus:ere. Sa qu 29-30 se.k. Og link til Yoksne Facebook 16
du bagefter kan ga fra er kleedt pa inden dit din landingsside, hvor timer pr uge. Det
mange. long format til short naeste webinar. Eller kunder kan kebe ranker som nr 2 lige
format. Fx sma klip til som oplaeg til en direkte eller booke efter streaming.
Det vaesentligste er psykologien i Facebook opslag. artikel. made.
grupper.

Medlemmerne er der for at fa tips og tricks. For
at vaere med i en debat der interesserer dem.

For at blive underholdt.

Det geelder derfor om at vaere der i gjenhgjde,
og opna en “her er visammen” fglelse.

Typisk ser 5-8 % i en Facebook gruppe med, nar En gang om dagen kan du tagge alle i en gruppe
der er et Live show. med et seerligt vigtigt budskab.

Selv nar det er politikere ved sidste valg. Muligheden er der, men skal bruges med omhu.
Sa er emnet relevant og oppe i tiden, sa er over Det kan bruges til at hype et webinar/Live show
100.000 der ser med ikke urealistisk. om et emne, der pt er meget oppe i medierne.

Det er som vi siger. Det er adgang gjort let. Hvor medlemmerne taenker, “ej hvor fedt”.



Dansk Industri har i deres 2023 “B2C online
forbrug & adfaerd” analyseret danskernes online
handel.

Og de kommer med en hel raekke vaesentlige
pointer omkring adfeerden for dig der arbejder
med B2C markedsfgring.

Fx disse 3

- Vigtigheden af et mobilvenligt website

- Hvor dine kunder researcher dig

- Data for beslutningsprocessen

Laes hele analysen her.

®
Dansk Industri

Beslutningsproces

35% beslutter sig
impulsivt

42% bruger en uge
pa research, inden de
kaber

7% bruger op til en
maned

3% bruger mere end
en maned

71% af vores onlinekab blev foretaget, hvor vi

havde handlet far.

Mobiltvenligt Research - Online keb

41% har foretaget 68% havde researchet

deres senest online dig online eller bade

keb via mobilen. online/offline inden de
kabte.

Det gar mobilen til
den mest brugte,
nar det kommer til

handel online. @

8
)

Research - Offline kab

34% havde researchet
dig online eller bade
online/offline inden de
kabte.

Jf DR's Medieudviklingsrapport '23, sa er det

daglige forbrug af Facebook i aldersgruppen

32-65 ar stigende.

Det giver et kraftigt fingerpeg om, at det kan

svare sig at styrke relationen til dem.

Og.. Sa vaekster vores grupper med 50.000/md.


https://www.danskindustri.dk/vi-radgiver-dig/ecommerce/di-e-commerce-analyser/analyser/2023/arsanalyse-danskernes-ecommerce-tracker/

